MANUAL DE

IDENTIDAD

VISUAL

Ufivers et CORPORATIVA

¢ Popular del Cesar UPC

R UNICESAR

UNIVERSIDAD POPULAR DEL CESAR




h Universidad
Popular del Cesar IMIRNVALUE

IV SRR LysLY)
JiSUse
SURPIHRTN

~JHS

Portada

Edita
Universidad Popular del Cesar

Oficina de Relaciones Publicas e
Internacionales

Disefo
Tomas Emilio Saurith Sarmiento
Audiovisuales UPC

Ao 2009

AudiovistialesilU Pl



ELEMENTOS DE PORTADA

Estos son seis elementos que componen la portada

Tramaen gama de
verdes mostrando una
espiga que denota la
abundancia de
conocimientos que se
imparten en la
Universidad Popular
del Cesar

Uh Universidad
Popular del Cesar

uh Universidad
¢ Popular del Cesar

La Marca Institucional
gque muestra el

crecimiento vertiginoso
de nuestra Universidad

1
Fachada de

nuestra

Alma Mater

Simbolo ampliado
para mostrar el
elemento humano
incluido en la
marca de La UPC.

Fonotipo que
es patrimonio
de nuestra
Instituciény que
se convirtié en
la marca
alternativa

Filtro verde que da
la tonalidad propia
de los colores de la
Institucion



Manual de Identidad Visual Corporativa Universidad Popular del Cesar

IDENTIDAD
VISUAL
CORPORATIVA

-
Q

Ayeliovisualas U




INDICE

Pag. SOBRE AMERICANO 53
PRESENTACION SOBRE 114 X 162 55
OBJETIVOS 8 CERTIFICADOS Y MENCIONES 56
USO DEL MANUAL 10 TARJETA DE PRESENTACION 57
GLOSARIO 11 CARNET INSTITUCIONAL 58
LA INSTITUCION 14 UNIFORMES 60
LA MARCA GRAFICA 17 OTROS 63
SIMBOLO 19 SENALIZACION 64
NUEVO SIMBOLO 20 CARTELERA GUIA 66
CONSTRUCCION GEOMETRICA 21 CARTELERAS 67
AREA DE RESERVA 23 PLANTILLAS PARA POWER POINT 68
LOGOTIPO 24 COLORES PARA PLANTILLAS 72
LOGOSIMBOLO 25 CARATULA CD 73
REDUCCION DEL LOGOSIMBOLO 26 VEHICULOS 75
UBICACION RELATIVA 27 SELLOS HUMEDOS 76
LOGOSIMBOLO VERTICAL 28 IMPRESOS 77
LOGOSIMBOLO SIMPLIFICADO 29 PUBLICACIONES INTERNAS 78
LOGOSIMBOLO EN GRIS 30 CARPETAS 79
LOGOSIMBOLO EN FONDOS OSCUROS 31 PLEGABLES Y VOLANTES 80
MARCA ALTERNATIVA 32 PENDONES 81
TIPOGRAFIA 33 AFICHES 82
COLORES CORPORATIVOS 36 PERIODICO TABLOIDE 83
COLORES BASICOS 38 AVISOS DE PRENSA 84
IDENTIFICACION DEL COLOR 39 FONDO PARA RUEDA DE PRENSA 85
COLORES SECUNDARIOS 40 FIRMA DIGITAL 86
SUBEMISORES 41 PAGINA WEB 87
USOS INCORRECTOS 44 IDENTIFICACION PARA CELEBRACIONES 88
USOS CORRECTOS 45 SOPORTES OFICIALES 90
APLICACIONES 46 RECOMENDACIONES 94
PAPELERIA 48
HOJA CARTA 49

Audiovisualaes UPC




Manual de Identidad Visual Corporativa Universidad Popular del Cesar

IVersi(
Jopular del C

=
=)

PRESENTACION

IDENTIDAD VISUAL

Aueliovisualas UPC




PRESENTACION

Hoy dia vivimos inmersos en un mundo dominado cada vez mas por la imagen, lo que ha llevado a que la
identidad corporativa se convierta en un vehiculo de comunicacién esencial para cualquier institucion. La
Universidad Popular del Cesar no es ajena a esta situaciéon, por lo que establece este Manual de ldentidad
Visual, en el que se contempla una serie de instrucciones que nos permitirAn contar con un disefio
homogéneo, coherente y reconocible en publicaciones oficiales y papeleria de oficinas en general.

Este manual recoge la creaciéon de la Imagen Visual Corporativa de la Universidad Popular del Cesar, asi
como la informacién necesaria para el uso correcto de dicha Identidad en todos los soportes y medios
posibles. La Identidad Corporativa tiene como objetivo dotar a la Universidad Popular del Cesar de una
imagen visual diferenciadora, sencilla, y compacta ; también establece los criterios para un uso unificado de
la imagen de la Universidad por parte de los emisores y subemisores que la componen.

El Manual de Identidad Visual es un instrumento de consulta y aplicacion obligatoria por parte de todos los
estamentos de la Universidad, al igual que por todos aquellos agentes externos que tienen que ver con ella.
Los emblemas y otros simbolos de la Universidad Popular del Cesar son parte de su patrimonio y Unicamente
los utilizaran la Institucion, sus Centros, Departamentos, Institutos Universitarios, Seccionales y Servicios. Los
organos de gobierno y representacion de la Universidad deberan hacer uso de ellos en todas sus actividades.
Queda expresamente prohibida su utilizacion por todas las personas fisicas y juridicas ajenas a la
Universidad, salvo que cuenten con la oportuna autorizacion otorgada por la oficina de comunicaciones.

Con el adecuado uso de este Manual se lograra preservar la Identidad Visual de la Institucién y aumentar el
grado de recordacién simbdlica de cada uno de sus elementos.

El control sobre el uso correcto de todos los elementos contemplados en la identidad visual manifiesta en el
manual, como: simbolos, colores, tipografia y demas aspectos corporativos, esta bajo la responsabilidad de la
Oficina de Relaciones Internacionales de la Universidad, quien actualmente lidera el proceso de
Comunicacién. Los casos especiales o que ofrezcan dudas, deberdn ser consultados directamente con el
autor del manual.
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OBJETIVOS

OBJETIVOS

Actualizar la imagen de la Universidad sobre la base de la ya existente.

Hacer coherente la imagen en una linea Unica que englobe las actuaciones de
todas las dependencias y emisores de la institucion, tanto locales como
regionales y respetando su autonomia.

Reafirmar el sentido de pertenencia existente, por parte de los funcionarios.

Sistematizar las aplicaciones en papeleria genérica.

Hacer cumplir debidamente con toda comunicacién proveniente de esta
institucion y cefiirse a las normas graficas expuestas en el manual.
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USO DEL MANUAL

USO DEL MANUAL

El Manual de Identidad Visual Corporativa constituye un instrumento de consulta y
trabajo para todas aquellas personas responsables de la utilizacién correcta de los
simbolos de la Universidad Popular del Cesar.

Este manual proporciona informacion de la identidad visual global de la Universidad
Popular del Cesar, por lo que se sugiere leer detalladamente todo el contenido del
manual y seguir cada una de las indicaciones que se describen en los apartados de
interés.

Para su fiel cumplimiento se sugiere incluir en la pagina Web de la Universidad y en
distintos formatos de imagen, el logotipo y sus variaciones de uso.

Se reitera que el uso correcto de los simbolos incluidos en este manual esta bajo la
supervision de la Oficina de Comunicaciones adscrita a la Oficina de Relaciones
Publicas e Internacionales de la Universidad Popular del Cesar.
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GLOSARIO

GLOSARIO

Este glosario es de terminologia usada con mucha frecuente en el desarrollo de un manual de identidad
visual corporativa y tiene como finalidad la de hacer mas facil la interpretacion de este manual.

Manual de Identidad Visual Corporativa

Conjunto de normas que regulan el uso y aplicacion de la identidad visual corporativa, describiendo los
signos gréaficos escogidos Yy sus posibles variaciones: forma, color, tamafio, etc. Explica la forma, el
momento y lugar de utilizacion mediante la inclusion de ejemplos graficos. El manual de identidad es por
tanto, un documento normativo que debe guiar las actuaciones de la Institucion en materia de identidad
corporativa. Pero, sobre todo, es un manual de consulta al que se debe acudir para conocer las
posibilidades graficas de la imagen visual de la Universidad.

Imagen Institucional

Es la percepcién que una persona o un grupo de personas tienen de una institucion. Es la imagen mental
ligada a lo que ella representa.

Identidad Institucional

Conjunto de caracteristicas especificas de una entidad que generan una forma perceptible y memorable
de si misma y la diferencian de las demas entidades. Entendemos como Identidad Institucional el caracter
especifico que implica todo lo que la entidad representa: su desarrollo, su comunicacion, etc.

Simbolo

Es el elemento visual de la identidad corporativa. Es un conjunto de elementos graficos, de lineas, figuras
geométricas y colores que hacen que la imagen pictogréafica de la entidad sea Unica y memorable para el
publico.
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GLOSARIO

Logosimbolo: Es el elemento conformado por el simbolo y el nombre de la entidad. Es parte de la
identidad visual de una institucién que combina la parte graficay la parte tlpograflca La funcionalidad de
un Iog05|mbolo radica en su capacidad para comunicar el mensaje que se quiere, y para lograrlo se
requiere el uso agradable de colores y formas que contribuyan a su interpretacion. Un logotipo se
convierte en una estructura gréfica organizada con criterio semiético que busca transmitir un significado.

Tipografia Corporativa: Tipo de fuente o letra que se utiliza de forma vinculante para escribir textos
relacionados con la imagen institucional, con el fin de brindar unidad y armonia en todas las
presentaciones. La normalizacién de la tipografia es un factor adicional en todo programa de identidad
visual. Busca conferir unidad y armonia en todas las presentaciones.

Area de Reserva: Es el espacio imaginario que rodea al simbolo o logosimbolo, protegiéndolo de
cualquier distraccion visual. Este espacio no debe ser invadido por ningun elemento gréfico: textos,
fotografias, dibujo, etc. Ademas, asegura la independencia visual con respecto a otros elementos graficos
facilitando asi la inmediata identificacion del simbolo.

Esta area o espacio se determina con el valor “x” utilizado en el plano de elaboracion del logotipo.

Colores Corporativos: Son los colores determinados para representar a la institucion. Estos colores son
los Unicos permitidos para ser utilizados en elementos como: papeleria, sefializacion, publicaciones,
uniformes o cualquier otro elemento que lleve la marca institucional. Son colores planos ubicados dentro
de un registro o tabla de color, y se les conoce como PANTONE.
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LA INSTITUCION

LA INSTITUCION

La UPC

La Universidad Popular del Cesar es un establecimiento de educacién superior de
caracter publico autbnomo, cuyo objetivo primordial es la investigacion y la docencia.
Creada en el afio de 1976. Su residencia principal es la ciudad de Valledupar
departamento de El Cesar.

MISION

Formar personas integrales con excelencia académica, que contribuyan al desarrollo
humano, cientifico, tecnolégico, cultural y artistico para asegurar la Inclusién de la
region en la sociedad del conocimiento.

VISION

En el afio 2016, sera la Universidad lider de la Region Caribe colombiana, reconocida
por sus aportes a la gestion del conocimiento y al desarrollo sostenible de la sociedad.
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LA MARCA GRAFICA O IDENTIFICADOR

Universidad

<€ Porular del Cosar
R UNICESAR

LA MARCA GRAFICA O IDENTIFICADOR

La marca grafica es el principal signo identificador
de la Universidad y estd conformado por dos
elementos: el simbolo y el logotipo. Es la firma de la
Institucion en la cual se manifiestan sus valores,
principios y personalidad, originando un impacto y un
reconocimiento en la memoria.

Es la Marca, el medio principal con el que la
institucion se da a conocer ante una sociedad; por
tanto, es de capital importancia respetar
escrupulosamente todas las normas prescritas acerca
de ella, su construccién, colores, escala de reduccion
maxima, etc.

<

Universidad
Popular del Cesar
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SIMBOLO

SIMBOLO-RESENA

El simbolo de la Universidad Popular del Cesar esta
conformado por un conjunto grafico integrado por dos
elementos, uno geomeétrico y otro tipografico; el geométrico se
representa en un cubo en 3D mostrando tres caras; el
tipografico corresponde a las iniciales de la Universidad, UPC,
donde cada letra se ubica representando una cara del cubo.

Analizada toda la documentacion sobre la historia de la
Universidad Popular del Cesar, no se encontré absolutamente
nada escrito referente a la creacion de su logosimbolo.

Versiones orales dan fe que la creacion del popular logo
utilizado hasta hoy, fue creaciéon del licenciado Luis Zabaleta
Cabrales, pero que su concepcion no obedecié a criterios
propios e identificables de la institucion y que so6lo se basé en
escoger sus iniciales y plasmarlas en un cubo.

Su uso constante y firme lo posicion6 de tal manera que ha sido
duradero e identificador por treinta y tres afios. Se us6 en color
verde plano Pantone 368.
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NUEVO SIMBOLO

NUEVO SIMBOLO

El simbolo de la Universidad Popular del Cesar sigue siendo el
mismo, pero con un aspecto rejuvenecido en sus colores y un
aspecto volumétrico a tono con la vida actual. Pas6 de un verde
Gnico a una gama de verdes que lo hacen mas vistoso y
representativo del cambio progresivo institucional.

Hoy se le suma un tercer elemento que representa la razon de
ser de la institucion, la parte Humana. Esta esta presente con el
simbolo del hombre, donde el punto amarillo representa la
cabeza y su posicion oblicua hacia arriba muestra el dinamismo
de la actividad upecista.

Se utilizara unicamente el simbolo formado por los colores verde
Pantone 362, Pantone 364, Pantone 356 y Pantone 7488.

Todo emisor debe atenerse a las versiones prescritas en este
manual y solo a ellas. Es de anotar que la eleccion de tipografia
y composicion no es casual y por lo tanto tiene que respetarse.
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CONSTRUCCION GEOMETRICA

<

CONSTRUCCION GEOMETRICA DEL SIMBOLO

WV
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Para la construccion del logo se parte de un
proceso geomeétrico que nos lleva desarrollar un
cubo isométrico en posicion vertical y en cada cara
de éste se dibuja una letra. La U en la cara
izquierda, la P en la cara derecha y la C en la cara
inferior, como se puede apreciar en el esquema.

» O
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CONSTRUCCION GEOMETRICA

CONSTRUCCION GRAFICA

3,5X
A continuacion se muestra la construccion de los
elementos del simbolo sobre una trama modular o
cuadricula. Cada médulo o unidad de la cuadricula se
denomina X y representa una parte proporcional de la
imagen.
3X
3X
X
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AREA DE RESERVA

AREA DE RESERVA

Es un espacio imaginario que rodea el simbolo y cuya
funcion es la de protegerlo de cualquier distraccion
visual. Este espacio no debe ser invadido por ningun
elemento grafico: textos, fotografias, dibujo, etc.

El area de reserva sera determinada con valor X'y
gueda definida por los margenes minimos tal como se
aprecia en la gréfica.

Area de reserva = X
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LOGOTIPO

LOGOTIPO

Llamamos logotipo a la forma gréfica de la parte verbal,
es decir, al nombre de la entidad y que en nuestro caso
corresponde a las palabras “Universidad Popular del
Cesar’. Este logotipo se crea con un determinado

tratamiento tipografico y este tratamiento ha de U - - d d
considerarse inamovible. Siempre que forme parte de la n Ive rSI a
marca, el nombre de la Universidad Popular del Cesar P I d I c

tendré que escribirse asi y solo asi. Ademas, al igual que Opu ar e esar
el simbolo, en ninglin caso debe componerse de nuevo.

Solo se utilizara la version oficial, la cual seré facilitada.

El nombre lo creamos con la tipografia Franklin Gothic
Medium. El nombre Universidad Popular del Cesar se
escribe con mayuscula inicial y el resto en minusculas

(altas y bajas). Segun el formato de fuente y pérrafo, el
espacio entre caracteres de la palabra Universidad es de U N I
menos16%; el espacio entre caracteres de las palabras

Popular del Cesar es de menos10%. Y el espacio entre UNIVERSIDAD POPULAR DEL CESAR
palabras es de100%. Espacio entre lineas es de 80%. El

tamafio de nombre es proporcional al tamafo del

simbolo. Esto se muestra en la construccion del

Logosimbolo.

Aucliovisuales UPC




LOGOSIMBOLO

LOGOSIMBOLO

Es la uniébn de la parte gréfica (simbolo) y la parte
tipografica (nombre). Es la autentica representacion de
la identidad visual de una institucibn con la cual
posiciona su producto y vende su imagen institucional.
Es por ello que el Logosimbolo debe ser inmodificable.

Usar arbitrariamente modificaciones en la marca es
violar la identidad de la institucion y para evitar estas
violaciones es necesario el cumplimiento estricto de este
manual.

Universidad
Popular del Cesar

No se puede recrear o cambiar la tipografia, la
configuracion o el color. La imagen no debe utilizar
ningan tipo de efecto gréfico. El logosimbolo siempre
debe ser reproducido en tecnologia de alta resolucién de
manera precisa y consistente, como esta especificado . T 8
en el manual. El arte electrénico original no debe ser R ‘ ‘ [ T 1
manipulado en ninguna de sus versiones. I | .

IR universidad,
CONSTRUCCION GRAFICA W Popular del Cesar .

Los principios de construccion de los elementos del -

logosimbolo son los mismos del simbolo; se dibuja sobre | ‘
una trama modular, donde cada mdodulo tiene un valor X.

Aucliovisuales UPC




REDUCCION DEL LOGOSIMBOLO

AREA DE RESERVA

El area queda definida por los margenes minimos
expuestos en el ejemplo y el tamafio del area debe ser
para todas las reducciones y ampliaciones proporcional a
X.

REDUCCION MAXIMA DE TAMANO

El tamafio minimo se refiere al tamafio mas pequefio en
el que se puede reproducir el logosimbolo para asegurar
su legibilidad o no desvirtuar sus caracteristicas de
identidad. Es facil que al reducirlas se pierda la
visibilidad o legibilidad de alguna de sus partes; por
tanto, obligan a poner un limite, es decir, no deben
reducirse por debajo de un tamafio determinado. Hay
que tener en cuenta al efectuar reducciones o
ampliaciones en programas informaticos de graficos
vectoriales, que se debe activar la opcion “escalar grosor
de linea”, para que éste sea proporcionado al tamafio del
escudo. La reduccién del logo esta limitada. Sus
proporciones no deben ser menores a 2,3 cm. de ancho
por 0,78 cm. de alto, segun las normas de construccién
gréfica.

Area de reserva =X

Universidad
Popular del Cesar

Universidad
Popular del Cesar

V5

R UNICESAR

UNIVERSIDAD POPULAR DEL CESAR

Universidad
Popular del Cesar

0‘
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LOGOSIMBOLO VERTICAL

LOGOSIMBOLO VERTICAL

El logosimbolo vertical esta compuesto por los mismos dos
elementos del horizontal, el simbolico y el tipografico, pero
su diferencia radica en que el nombre esta ubicado debajo
del simbolo y esta formado por la palabra Universidad y
debajo Popular del Cesar en altas y bajas. La tipografia es
la misma Franklin Gothic Medium con las caracteristicas ya
descritas.

El uso del Logosimbolo vertical esta sujeto a limitacion de
espacios y a disefios simétricos, como: menciones,

diplomas, plegables, etc. U n ive rSidad
No es permitido usar este logosimbolo en membretes de POPUIar del cesar

papeleria corriente institucional.

Aucliovisuales UPC




LOGOSIMBOLO VERSION SIMPLIFICADA

VERSION SIMPLIFICADA

La version simplificada consiste en cambiar el nombre
Universidad Popular del Cesar por UNICESAR en altas
y fuente Franklin Gothic Demi Cond., con separacion
de caracteres de -12%.

Su uso es exclusivamente para marca en uniformes
deportivos, souvenir, (lapiceros, pulseras, gorras) y
vajillas.

UNICESAR

UNIVERSIDAD POPULAR DEL CESAR
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LOGOSIMBOLO EN ESCALA DE GRISES

ESCALA DE GRISES

Universidad

También estd autorizado el uso del simbolo en escala de POPUIar del Cesar

grises y no podra ser modificado bajo circunstancia alguna.

El logosimbolo en escala de grises es usado Unicamente en
membrete de papeleria o correspondencia interna. Con ello se
entra a hacer parte de la politica de austeridad de la
institucion, dado que la impresion a color es mas costosa
debido a su mayor nimero de insumos.

UNICESAR

UNIVERSIDAD POPULAR DEL CESAR

V%2 95

Todas sus demas caracteristicas se conservan.

&

<

Universidad
Popular del Cesar
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LOGOSIMBOLO EN FONDOS OSCUROS

“ Universidad
LOGOSIMBOLO EN FONDOS OSCUROQOS ¢ Popular del Cesar

El logosimbolo se prefiere en los colores corporativos y
sobre fondo blanco o claros. Cuando esté sobre un fondo . .
Universidad

¢ Popular del Cesar

de color o tono oscuro debera ir completamente blanco.

Cuando el fondo es negro, Unicamente podra aplicarse en
color monocromatico verde Pantone 7488 al 90%

Universidad
Popular del Cesar

’Ih Universidad
o Popular del Cesar

Universidad
Popular del Cesar




MARCA ALTERNATIVA

MARCA ALTERNATIVA

Con el objeto de darle algo de versatilidad e informalidad a
la identidad de la Universidad Popular del Cesar, se ha
determinado usar como marca alternativa un fonotipo
perteneciente al patrimonio de la Institucion, “la UPC”.

De este modo, se ha construido una marca alternativa, el
isotipo UPC. En el disefio de esta nueva expresion se
busca mantener la armonia y simpleza en una proporcion
equilibrada, para los distintos tamafios en que se usa.

Tipografia
La tipografia para el logotipo alternativo es la Eras Bold ITC.

Fue seleccionada por ser una tipografia moderna, llena y
llamativa.

Su color basico es el verde Pantone 380. Puede usarse en
otro color.

La

UuPrC
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TIPOGRAFIA
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TIPOGRAFIA

TIPOGRAFIA

Recordemos que la tipografia es todo lo relacionado con los tipos de fuentes o letras que se utilizan de
forma vinculante para escribir texto relacionados con la imagen institucional, con el fin de brindar unidad y
armonia en todas las presentaciones.

Las fuentes corporativas para el uso en toda la documentacién institucional, como: actos administrativos,
jurisdiccionales, manuales, publicidad, sefalizacion y otros materiales, es la “Arial”, la “Franklin Gothic
Book” y la “Eras bold” en todas sus variantes; para el logotipo, exclusivamente “Franklin Gothic Medium y
Franklin Gothic Demi Cond.”

El empleo continuado de las mismas tipografias es también un elemento que refuerza y cohesiona la
Identidad Corporativa.

Arial
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimniiopgrstuvwxyz — 1234567890

Arial Italic
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimniopgrstuvwxyz 1234567890

Arial Bold
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimniiopqrstuvwxyz 1234567890

Arial Black
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

Aucliovisuales UPC




TIPOGRAFIA

Franklin Gothic Book
abcdefghijkimnfiopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

Franklin Gothic Medium
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnfiopgrstuvwxyz — 1234567890

Franklin Gothic Demi Cond
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimniiopqrstuvwxyz — 1234567890

Franklin Gothic Demi
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnnopqrstuvwxyz - 1234567890

Eras Bold
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimniopqrstuvwxyz - 1234567890
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COLORES CORPORATIVOS

COLORES CORPORATIVOS

Son los colores determinados por la institucion para que la
representen. Son colores planos ubicados dentro de un
registro de color, como PANTONE. Por lo general, estos
colores son los Unicos permitidos por la instituciéon para ser
utilizados en cualquier elemento de promocién: papeleria,
sefalizacién, publicaciones, uniformes, suvenires, pagina
Web, etc.

Como parte fundamental de nuestra imagen y como
elemento que nos identifica estan, los colores corporativos.
Una adecuada seleccion de ellos realza el mensaje y
cumple la funcion de diferenciarnos ante parecidos.

La presencia de los colores en la imagen general de la
organizaciéon ayuda a dar coherencia y solidez a la marca
gue los utiliza.

Una parte esencial de toda identidad visual esta definida
por sus colores corporativos. Se trata de los cdodigos
croméaticos que han de ser asociados automaticamente a la
imagen de la Universidad con su uso continuado. Por ello
es fundamental que se reproduzcan con fidelidad, evitando
variaciones que puedan contribuir a la confusién vy
dispersion de la imagen de la Institucion.

Paleta de variaciones del verde
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COLORES BASICOS

COLORES BASICOS

El color es el factor que intensifica los aspectos de
percepcion de los signos visuales y contribuye a crear una
personalidad  cromatica  corporativa. Los  colores
seleccionados como corporativos por la Institucion son:
Verde Pantone 356, Pantone 364, Pantone 354, Pantone
348, Pantone 362 y Pantone 7488; Amarillo R-255, G-245 y
Negro 80%.

Se ha elegido este tono Verde porque auna la frescura y
modernidad con las referencias histéricas de esta
Universidad.

Ademés de la gama de verdes, se define como corporativo
el Negro al 80% Pantone 425 (R 83 -G 80 — B 79).

El verde es el color mas tranquilo y sedante de todos. Es el
color de la calma indiferente. Estd asociado a conceptos
como Naturaleza, salud, frescura, crecimiento, abundancia,
fertilidad, vegetacion, honor, cortesia, civismo y vigor. El
verde que tiende al amarillo cobra fuerza activa y soleada.
Su paleta de variaciones es rica en colores aprovechables
para el disefio gréfico.

Universidad
Popular del Cesar

Pantone 7488 Pantone 362

Pantone 354 Pantone 348

Pantone 356 Pantone 364

Amarillo R-255  Negro 80%
G-245
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IDENTIFICACION DEL COLOR

IDENTIFICACION DEL COLOR

He aqui el color correspondiente a cada parte que conforma la Marca de la Institucion

Las formulas Pantone que aqui se muestran se les debe facilitar al impresor para que
conserve la fidelidad cromética de la Universidad.

Pantone 7488 Pantone 362

Pantone 354

Universidad
Popular del Cesar

Amarillo R-255
G-245

Pantone 364

Pantone 348

Pantone 356
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COLORES SECUNDARIOS

COLORES SECUNDARIOS

Son colores secundarios aquellos que no hacen parte
directa de la Marca Institucional.

Son colores usados para identificar emisores, bloques de
edificios, vehiculos, etc.

En nuestro caso se han establecido colores secundarios
para los subemisores académicos, o0 sea, para las
facultades.

FACULTAD DE SALUD

FACULTAD DE DERECHO Y SOCIOLOGIA
FACULTAD DE INGENIERIAS

FACULTAD DE EDUCACION

FACULTAD DE ADMINISTRATIVAS, CONTABLES Y
ECONOMICAS

FACULTAD DE BELLAS ARTES

FACULTAD DE EDUCACION
Pantone 1505

FACULTAD DE INGENIERIAS
Pantone 376

FACULTAD DE DERECHO
Y SOCIOLOGIA

Pantone 485
FACULTAD DE SALUD
Pantone 313

FACULTAD DE ADMINISTRATIVAS,
CONTABLES Y ECONOMICAS

Pantone 689

FACULTAD DE BELLAS ARTES
Pantone 338
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COEXISTENCIA CON SUBEMISORES

SUBEMISORES

Universidad

La Universidad Popular del Cesar, al igual que muchas otras Popular del Cesar

Universidades, es una estructura compleja, compuesta a su
vez por otras muchas instancias como: Vicerrectorias,

Facultades, Departamentos, etc., las cuales se subdividen en RECTORIA

distintos niveles o instancias de similar nivel.

Cuando alguna de estas instancias acompafa al nombre de la U = =
niversidad

Universidad formando parte de la marca, la llamaremos
subemisor.
Por motivos précticos, el nimero de subemisores se limita a un

maximo de dos y sélo se admiten con la presentacion VICERRECTORIA ADMINISTRATIVA
horizontal del logosimbolo.

Popular del Cesar

V% 5

A lo largo de los afios se ha ido produciendo un fendmeno un
tanto curioso y a menudo incontrolado y es la proliferacion de
marcas variadas para diferentes servicios, quienes han
pretendido crear una marca independiente, lo que supone un
grave peligro de distorsion de la imagen institucional de la
Universidad. Una marca secundaria deberia contribuir siempre
a reforzar Ia} |dent|d§1d € imagen institucional de la entidad de DECANATURA DE SALUD
rango superior, en ningdn caso a menoscabarla.

Universidad
Popular del Cesar

Departamento de Enfermeria
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SUBEMISORES

SUBEMISORES

Es necesario enfatizar que no se debe mezclar el simbolo
de la Universidad con los simbolos secundarios; tienen que
aparecer en el mismo soporte pero conservando cada uno

claramente su integridad. La imagen de la Universidad
nunca puede ser minimizada por una de sus dependencias. FAC E

Con lo anterior no se ha querido decir que no deban
utilizarse esas marcas ya reconocidas, pero si deben estar
sujetas a las normas que para ello fije este manual, por lo
gue se proponen dos alternativas u opciones.

Opcion A: La marca de la Universidad siempre ocupara su
lugar: esquina superior izquierda y la marca Secundaria la
esquina superior derecha.

Opcidn B: La marca secundaria ocupa la esquina inferior
izquierda.

El disefio de estas marcas secundarias no debe llevar
ningun elemento de la marca Institucional; solamente debe
usar los colores corporativos y su tamafio es igual a las 2/3
partes del Logosimbolo general.

Es de recordar que, nunca estas marcas deben estar solas.
Siempre estaran acompafiadas por el logosimbolo de la
Universidad Popular del Cesar.
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USOS INCORRECTOS

VARIACIONES NO AUTORIZADAS EN EL
LOGO

SAR

No es correcto deformar de ninguna manera el DEL e

grafismo ni el texto del logosimbolo, las

especificaciones sobre proporciones de los No deformarel grafismo
elementos y las relaciones entre si.

No es correcto el cambio de tipografia o el tipo
de formato de texto.

del

El logosimbolo sélo se puede reproducir en los
colores considerados en este manual, cualquier
otro color sera incorrecto.

No adornarcon sombras

wIIVEPSIDAD

.
“h LUNIVERSIDAD
Postar del Cesar

Por-...=del Casar

<

En fondos de color el En fondo negro el Logosimbolo

Logosimbolo serd blanco sera verde Pantone 7488 - 90% No cambiar tipoqgrafia
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USOS CORRECTOS

USOS CORRECTOS

Solo seran correctos los logosimbolos aqui expuestos

Uh Universidad
0 Popular del Cesar “ UNIVERSIDAD

UNICESAR

0 UNIVERSIDAD POPULAR DEL CESAR

ah Universidad
o Popular del Cesar

> Verde Pantone 7488 al 90%
para

Universidad fondo negro
Popular del Cesar
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APLICACIONES

APLICACIONES

El logosimbolo de la Universidad Popular del Cesar debe usarse siempre completo; es decir, simbolo y
tipografia con los colores corporativos y presentandolo exactamente como lo indica el presente manual.

Las diferentes aplicaciones en que se utilizaran son:

* Papeleria

* Tarjeta de Presentacion

* Carnet Institucional

* Bandera Institucional

* Sitios Web y Publicaciones
* Uniformes

* Publicidad y Sefalizacion

La papeleria se usara de manera sencilla, con el fin de no incurrir en gastos de papeleria predisefiada.
Las plantillas con las margenes y logosimbolo seran distribuidas en la Institucion por la Oficina
responsable del Sistema de Comunicacién Institucional y seran publicadas en la Intranet.
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PAPELERIA

PAPELERIA

La finalidad de presentar el uso de la marca de la Universidad Popular del Cesar en la papeleria es el de
hacer uso correcto y unificar la identificacion de cualquier espacio referente a todas las direcciones,
departamentos y secciones, dentro de la comunidad universitaria, asi como criterios estéticos, funcionales
y coherentes con la imagen de la Institucién.

En lo referente a la papeleria de correspondencia, tanto interna como externa, el logosimbolo debe ir en el
extremo superior izquierdo del papel, respetando el area de reserva establecida. Debe ubicarse a 2 cm.
de borde superior e igualmente a 2 cm. del borde izquierdo.

La fuente a usar en la correspondencia es Arial 14 para los titulos y 12 puntos para el cuerpo o texto de
los oficios y actos administrativos expedidos por la entidad, de acuerdo con los lineamientos de la Guia
Documental.

Las plantillas con las margenes y logosimbolo seran distribuidas por la oficina encargada del manejo de
las comunicaciones en la Universidad, la oficina de Relaciones Publicas; ademas, seran publicadas en la
Intranet.
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HOJA CARTA

HOJA DE CARTA

La hoja carta esta establecida con las dimensiones de 215 x 280 mm., o 8% x 11 pulgadas.

La distribucion de sus componentes sera como lo vemos seguidamente.

Formato: 81/2" x 11” - 215 x 280 mm.

Logosimbolo: 60 mm.

Margenes: Superior 50 mm., izquierda 35 mm., derecha 18 mm., inferior 18 mm.
Tipografia: Arial y Franklin Gothic Book, 14 puntos para titulos y 12 para texto corriente.
Material: Papel Blanco Artico 90 gr., Bond 90 gr.

Textos: Altas y bajas, nunca solo altas

Autliovisualaes U
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HOJA CARTA PRINCIPAL

DITRIBUCION DE ELEMENTOS DE LA
HOJA CARTA

Los elementos béasicos del disefio oficial del
formato carta para correspondencia interna
y externa son: logosimbolo, marca de agua
y direccion.

La unica diferencia entre la interna y la
externa es que la interna se usa en escala
de grises

2cm

2cm

h Universida

6 cm

¢ Popular del Cesa
¥

3,5¢cm

Sede Hurtado - Salida a Patillal - Tel: 5842297 - 5842986 18 cm Www.unicesar.edu.co
)
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CARTA ESCALA DE GRISES
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CARTA SIMPLE o segunda hoja

h UNIVERSII?AD
La Carta Simple (0 segunda hoja) L
Solamente lleva el logo al lado derecho
y la marca de agua
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SOBRE AMERICANO (115 x 225 mm)

Distribucion de elementos en el sobre ejecutivo o americano

& *
~-.|1cm
A

d} h UNIVERSIDAD
.L% Popular del Cesar; -

‘__ 4.5 cm

Fuente Arial 9

l Sede Hurtsdo- Salida a Patillal - Tel: 584 2207-584 2086-5844355 - Secrelanagineral@unicesan sy co

0Ecm

Marca de Agua
51 x55

Tom

Wynmunicesar eti.co

1ecm

|
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SOBRE AMERICANO

“h Universidad
¢ Popular del Cesar

Sede Hurtado- Salida a Patillal - Tel:5842297-584 29865844355 - SecretariageneralBunicesaredu.co Weww unlcesaredu.co

Ageliedsunl=s




SOBRE 114 X 162 mm.

“h Universidad
Popular del Cesar

Sede Hurtado- Salida a Patillal - Tel:5842297-584 2986-5844355 -
Secretariageneral@unicesaredu.co Www.unicesaredu.co
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CERTIFICADO-INVITACIONES-MENCIONES

CERTIFICADO-INVITACIONES
MENCIONES

La composicion debe ir centrada. Sera
una composicion simétrica y se usaré el
logosimbolo en presentacion vertical. La
distribucion sera acorde al tamafio del
formato que corresponda al documento.

También lleva la marca de agua en el
extremo inferior derecho.

Siempre los elementos estardn ubicados
en el eje vertical de la composicion.

Las menciones y certificados deben ser
en tamafo carta y las invitaciones en
tamaiio Lord.

%IE

Universidad
Papular del Cesar
Certificado
ir Berefry grameed to:

Guillermo Tejada Dapuetto

VR tles cartafy af recogmition_for your liigh standandy of excillmee

Granted: December 1, 2006

— 7 Y =}
M. Sols 8 /
LT. Mannger Cunsomer Care Manager

Valledupar - Cesar
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TARJETA DE PRESENTACION

TARJETA DE PRESENTACION

La tarjeta de presentacion debe ser impresa en una
cartulina blanca mate, no menor de 180 gr. De 5.4 x
8.6 cm. en fuente Arial y el nombre en negrilla.

El logo debe ir al lado izquierdo y su tamafio es de
1,16 cm. de alto por 3.19 de ancho.

Logosimbolo

Justificado a la izquierda a 5 mm. del borde.
Nombre del duefio de la tarjeta en el area central
Fuente: Arial 14 puntos

Cargo, dependencia, departamento

Fuente: Arial 10 puntos

’gh Universidad
¢ Popular del Cesar

José Alberto Dévila Ortiz |

Coordinador Grupo de Gestion

| Sede Hurtado-Salida a Patillal
i Tel 5849968 - Fax: 5647333 '
: Valledupar-Cesar Www.unicesar.edu.co |
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CARNET INSTITUCIONAL

EL CARNET

El carnet es el documento institucional y debe ser portado
por toda la comunidad universitaria para identificarse al
ingresar a la Universidad en cualquiera de sus sedes, para
solicitar cualquier servicio y para entrar a eventos
programados por la Universidad fuera de sus instalaciones.

El carnet institucional debe ser impreso en plastico PVC
blanco mate. De 5.4 x 8.6 cm. en fuente Arial y el nombre en
negrita. El logo debe ir al lado izquierdo, la foto a la derecha
y el nimero del documento de identidad se presentard en
cbdigo de barras.

El carnet de administrativos, al igual que el de docentes sera
de color verde, no debe presentar nombre especifico del
cargo, excepto el del Rector. Es muy comun el traslado de un
cargo a otro, lo que implicaria estar cambiando carnet
frecuentemente, por lo que el carnet de administrativos solo
dira EMPLEADO vy el de docente solo dirdA DOCENTE.

El carnet de estudiantes llevara ESTUDIANTE y es de color
azul; el de egresado solo llevara EGRESADO y es de color
amarillo ocre.

Todo el personal administrativo y docente debe portar, dentro
de la Universidad, el carnet en lugar visible.

IAudovsuales 2009
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CARNET INSTITUCIONAL

MODELOS DE CARNET

EMPLEADO T DOCENTE L

@unwmsmn

ESTUDIANTE

B
@)
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UNIFORMES

El uniforme es parte de la dotacién, que por Ley debe darsele
a los trabajadores y empleados que devenguen hasta cierto
monto del salario minimo. También existen los uniformes que
establecen algunas facultades para sus estudiantes, asi como
los departamentos de deporte y recreacion. Existen ademas,
las batas y petos de laboratorios y de docentes.

Esta vestimenta debe llevar estampado o bordado la marca de
la Universidad, lo cual sirve para reforzar el valor de identidad |

Universidad
Popular del Cesar

de la Institucion. Excepto uniformes de secretarias.

El Logosimbolo destinado para estos elementos es el de / \
UNICESAR, horizontal. Ese y unicamente ese. No debe _ }\
usarse el simbolo solo. El tamafio del Logosimbolo en los / Iif’ Quesin \
uniformes es de 8,5 cm. de largo x 3,4 de ancho, en camisas, '

chaquetas, overoles, batas o petos y debe ir ubicado al frente f

en el lado izquierdo a nivel del corazon. Cuando se usa en la !J

parte posterior, las dimensiones seran de 20 cm. de largo por
8 de ancho.

En los pantalones que se requiera la marca, debe usarse al
frente en la pierna derecha y con el mismo tamafio que se usa
en la camisa (8,5 cm. de largo x 3,4 de ancho). Si la prenda 0
es de fondo blanco o color claro el logotipo debera ir en verde
y si el fondo es oscuro debera ir en blanco.

: . \
Para el caso de uniformes deportivos, y en los eventos de \
haber coexistencia con otros logotipos, estos deberan ir : \

ubicados a los lados en las mangas a menor escala. L J)

St
@
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UNIFORMES

CAMISA Y PANTALON

BATA
/ |f ' L\
’\,ﬂ ) . B
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UNIFORMES DEPORTIVOS

CAMISETAS NORMALES CAMISETAS TIPO POLO

~t i -
| i
;"\_,-f--—-'

. lf : " r«f’J '
] ‘-.\I J J}ll 1
- *ﬂ’
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OTROS
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SENALIZACION

FACHADA

Teniendo en cuenta las caracteristicas especiales
del entorno y fachada del propio edificio, se
propone instalar un logosimbolo exterior en
metal, guardando proporciones y armonia en el
area designada.

En el exterior de la entrada principal de la
Universidad debe establecerse una marca
considerablemente visible, ademas de la que
lleva la fachada de entrada. Esta marca puede
estar establecida en un “tdtem” o en una valla
monoposte.

h UNIVERSIDAD
Pogpular ded Cosnr

Fj Univerribcknd
Perular el Crtar

Universldad
% Papular del Cesar

TOTEM MONOPOSTE
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CARTELERA GUIA

CARTELERA GUIA

Esta sefalizacion debe estar ubicada en parte exterior,
frente al conjunto de edificios que se les quiera dar dicha
informacion. Su finalidad es la de orientar correctamente
al visitante o al nuevo upecista.

En la cartelera guia de sefalizacion, se debe utilizar la
tipografia Arial en cualquier version. Siempre vendra
acompafada por el logosimbolo de UNICESAR horizontal
segun el material en el que la sefal sea elaborada.

Rectoria %

Investigaciones /]

Rec. Humanos [N
Biblioteca N
Auditorio &

Laboratorios
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CARTELERAS

CARTELERAS

Las carteleras en la Universidad Popular del Cesar
deben guardar un orden. Debe existir un directorio
de carteleras que permita ubicar una informacion
especifica para cada una de ellas.

Se marcaran o identificaran por piso utilizando dos
digitos, el primero relacionado con el piso y el
segundo con el consecutivo de la cartelera.

Las dimensiones de las carteleras se fijaran en dos:
carteleras de 100 x 200 cm. y carteleras de 80 x
120 cm. El fondo sera en pafio verde billar.

También existiran las carteleras de uso comun, las
cuales serdn abiertas y ubicadas en sitios
estratégicos. Su uso es libre y sus dimensiones son
120 x 240 cm.
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PLANTILLAS PARA POWER POINT

PRESENTACIONES POWER POINT

Debemos saber que en una presentacion sélo debemos consignar los puntos o conceptos basicos que
nos sirven de derroteros para la exposicion. No hagamos definiciones extensas y mucho menos entremos
a leerlas textualmente.

Evite, en una presentacion formal, colocar efectos llamativos y efectos sonoros, los cuales terminan
convirtiéndose en distractores. Los efectos de transicion de cada diapositiva deben ser iguales.

Las fuentes institucionales para presentaciones son: Arial y Franklin Gothic Book ya que se encuentran
presentes en todas las plataformas de computadores, lo que garantiza la presentacion sin importar el
formato o sistema operativo usado. En una presentacién debemos evitar usar combinacién de fuentes, ya
sea para dar un aspecto llamativo o para diferenciar temas. Esto nos puede ocasionar problemas en el
caso que el PC que estemos utilizando no disponga de esas tipografias. El tamafio de la fuente, en lo
posible, debe ser igual.

Para darle institucionalidad a las presentaciones, es necesario utilizar las plantillas propuestas en este
Manual.

Para aplicaciones especiales de las plantillas o necesidades especificas, por favor contactar a la Oficina
de Comunicaciones.
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PLANTILLA INSTITUCIONAL

INSTITUCIONAL
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DISTRIBUCION DE LA PLANTILLA

Popular del Cesar

uoh UNIVERSIDAD

TITULO

SIBTITULO

CUERPO

INSTITUCIONAL
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PLANTILLA PARA FACULTADES

UNIVERSIDAD

Popular del Cesar

TITULO

SIBTITULO

CUERPO
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COL
ORES POR FACULTADES

DERECHO

y ¥O-
PARTE e 3%
SANTONE i
Y\
PANTONE A

@ UNIVERSIDAD DAD
Popular del Cesar
EDUCACIO ;
N
‘ @ UNIVERSIDAD
UNIVERSI
@ 'mlmdollcawl-
INGENIER
AS

\NGENIERIAS

689
pANTONE 37°

PANTONE 150°
pANTONE

B |
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CARATULAS PARA CD

CARATULAS CD

Sobre las portadas de CDs, es de anotar que el disefio aqui presente es de aplicacion para
todos los eventos de la Institucion. La fuente usada es la Arial; su tamafio varia de acuerdo
a la extension del titulo, el nimero de Autores y del nombre de la dependencia.

Qo R s
TiTULO TiTULO
= J = - | i silialic 4
CD CAJA
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SEGUNDA OPCION

CD Cont.

Este disefio es indicado para trabajos presentados por estudiantes; trabajo de grado o
trabajo normal de clase que se quiera o se deba presentar en este medio.

F UNNERSIDAD UNIERSIDID
.-x - \\\ B
/ TITULO \ TITULO

P

f 3
! I

AUTOR

AUTOR

DEPENDENCIA O
FACULTAD

DEPENDENCIA O
FACULTAD




VEHICULOS

Universidad
Popular del Cesar

L- R universidad
l .¢ Popular del Casar
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SELLOS HUMEDOS

SELLOS

Se ilustran dos ejemplos de sellos humedos, siendo estos los
de frecuente uso y los cuales son necesarios para el registro
de recibidos y el de cancelacion de valores. Son de igual
tamanfo, en forma rectangular de 3 x 4,5 cm. Tiene en comun
el uso del logosimbolo en negro en la versién con texto
“Universidad Popular del Cesar”.

El sello de recibido debe establecerse en todas las
dependencias de la Universidad.

El sello de CANCELADO debe guardar el espacio destinado
para la colocacion de la fecha y debe establecerse en
tesoreria.

La marca de la Universidad debe ser tal como se concibe en
los dos ejemplos.

El Sello seco se encuentra ya establecido y es de uso
exclusivo de la Tesoreria de la Universidad.

e

uh UNIVERSIDAD

Popular del Cesar

Recibido por:

Fecha:

Hora:

SECRETARIA GENERAL

R uNIvERSIDAD
-3

Popular del Cesar

02 OCT 2009
CANCELADO

TESORERIA
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PUBLICACIONES INTERNAS

TEXTOS, LIBROS, REVISTAS, OTROS

Las publicaciones internas en la Universidad Popular
del Cesar se consideran elementos béasicos e
indispensables para mostrar una imagen correcta y
homogénea de la Institucion.

Estas comprenden estudios, informes, proyectos
volantes, afiches, dipticos vy tripticos; son realizadas
a través del proceso de autoedicion.

Se recomiendan pautas para cubierta, portada,
créditos y sumario, igualmente. Se recomienda
ajustar los formatos a la hoja carta.

Formato: Carta (215 x 279 mm.)

Tipografia: Para la composicion de textos
se aconseja utilizar Arial o
Franklin Gothic Book.

Cubiertay portada: Titulo: Arial 32 puntos
Subtitulo: Arial 24 puntos
Autor: Arial, 16 puntos

' rsMad
P@puiar dél teﬂl:
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CARPETAS Y PORTADAS

CARPETAS Y PORTADAS

Siempre debera colocarse la marca
Institucional en el margen superior
Izquierdo.

Es recomendable plastificarlas.

Formato:

Carta:

Cerrado 30 X 22,5 cm.

Abierto 30 X 45 cm.

Con una solapa troquelada con ranuras
para tarjeta de presentacion.

Oficio:

Cerrado 34,5 X 23,2 cm.

Abierto 34,5 X 62,4 cm.

Con una solapa troquelada con ranuras
para tarjeta de presentacion.

Logosimbolo: 85 mm

Margenes: 20 mm

Tintas: Policromia.

Tipografia: Arial y/o Franklin Gothic en
todas sus versiones

Material: Propalcote 180 gr.

Textos: Altas y bajas, nunca solo altas

Carpeta

WAW. LN Cesar. edu.co

F32 cm

Portada

df 4 om
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23,2 cm

4G4 cm
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PLEGABLES, VOLANTES 4" X 9”

Formato: 4’x 9”- 101 x 228 mm.
Logosimbolo: 34 mm.

Margenes: superior 38 mm,
izquierda 12 mm, derecha 12 mm.
inferior 12 mm.

Tintas: Se prefiere policromia.

Tipografia: Arial y/o Franklin Gothic
en todas sus versiones.

Material: Propalcote 115, o 150 gr.

Textos: altas y bajas; no se
recomiendan las altas continuas
porque dificultan la lectura.

Laeducacion
del nifio en la
edad moderna

=
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PENDONES

Son pendones institucionales con dimensiones grandes 1.40 x 2.60 metros.

El disefio es idéntico para cualquier tipo de pendén. Solo puede cambiar colores y tipografia.

@ Unlwﬂr;ﬂggﬂ:f
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AFICHES PEQUENOS 11" X 14”

FORMATO DOBLE CARTA

Formato: 11"x 14" - 279,4 x 355,6 mm.
Logosimbolo: 85 mm.

Méargenes: 20 mm.

Tintas: se prefiere policromia

Tipografia: Arial y/o Franklin Gothic en
cualquiera de sus versiones

Material: primera opcion: Propalcote 115 gr,
segunda opcién: 150 gr.

Textos: altas y bajas, no se recomiendan las
altas continuas porque dificultan la lectura.

FACULTAD DE:
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PERIODICO TABLOIDE

Periddico o diario de paginas de tamafo reducido.

DOBLE CARTA

Formato: 11"x 17“ - 279,4 x 431,8 mm.
Logosimbolo: 116 mm.

Margenes: 20 mm.

Tipografia: Arial y/o Franklin Gothic
Tintas: Se prefiere policromia

Material: Papel Periddico

Textos: altas y bajas, no se recomiendan
las altas continuas porque dificultan la

lectura.

Titulos: Franklin Gothic 14/30 puntos,
dependiendo de la extension.

Texto corrido: Franklin Gothic book 8,5/12
puntos, dependiendo de la extension.
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AVISOS DE PRENSA

AVISOS DE PRENSA

Logosimbolo:
40 mm. ancho a 5 mm. del borde.

Titulos:
Arial, 8 - 14 puntos, dependiendo de la extension.

Texto corrido:
Arial 6 - 12 puntos, dependiendo de la extensién
(recomendado: 10 pt.) Alineacion izquierda, negro

Avisos cortos

En la version a dos tintas para avisos pequefios,
el logosimbolo y el titulo van sobre una franja
blanca con borde negro que separa el
encabezado del contenido del aviso.

(Puede trabajarse este esquema a una sola tinta).
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ESPECKALIZACION EN GERENCLA
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Dkl & prokskonaks de b sand
R ewnion de Informacion
Fecha: lunes 12de mayo 2:30 pm.
Lugar: Aaditorio higuel Angel YWargas
Univwersidad Popular del Cesar
Campus Universitaria
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ESPECIALIZACION EN GEREMCLA
HOS PITALARLA

Do ko a prokskaks de B al
Rewmnion de Informmacion
Fecha: lunes 12 demayo 2:30 pm.
Lugar: Auditarie Miguel Angel Wargas
Uniwersidad Popular del Cesar
Campus Universitario
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FONDO PARA RUEDAS DE PRENSA
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FIRMA DIGITAL

FIRMA DIGITAL

El correo electronico, hoy en dia, es fundamental. Su uso es masivo y casi obligatorio; por eso es de vital
importancia la insercion en los mismos de una firma digital personalizada que sirva para reforzar la
identificacién visual de la Universidad.

En la firma han de ir enlazados tanto el correo electrénico como la Web, direccion, teléfonos, fax, P.B.X.

Para todo el texto se utilizara la fuente Arial, cuerpo de 12 puntos para el firmante y 10 puntos para el
resto de informacion.

Alberto Enrique Carrera Lopez
Rector

recloria@unicesar.edu.co
www.unicesar.edu.co

Universidad Sede Hurlado salida & Pali lal
Popu'ar de' Cesar Tel 5845050 cxt.1029
Valledupar - Colombia
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PAGINA WEB

www.unicesar.edu.co

Al igual que cualquier disefio institucional, la
pagina Web de la Universidad debe cefiirse a
las normas establecidas en este Manual, mas
aun cuando por este medio se esta vendiendo
la marca de la Institucion a un publico mas
extenso.

Puede aplicarse toda la gama de colores
basicos institucionales y de manera muy
cuidadosamente armonica, utilizar algunos
colores secundarios establecidos en este
Manual.

Igualmente deben utilizarse, en lo posible,
las fuentes determinadas en el Manual.

Exfendemos o/ Plazo

Contocatona Provectos de Inveégacion

:h Universidad
-l Popular del Cesar

Extandemos el Plaro

Corvocatoria Provecton de Irvestaqicion

CAT. i WOTRCIAS

.!_ng'r_nﬁ-sn-
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IDENTIFICACION PARA CELEBRACIONES

PARA CELEBRACIONES

Para las celebraciones de aniversarios de la Universidad o
de alguna de sus dependencias, se debe guardar una
disciplina estricta en la forma de identificacion, para lo cual
se establece una especie de sello para tal fin y el cual
presenta las siguientes caracteristicas:

* Debe inscribirse en un cuadrado inclinado a 13° a la
derecha con medidas equivalentes a 3x el cual se divide
en dos partes horizontales; la parte superior sera de color
verde PANTONE 376 y tendra una altura de 2,5x; la parte
inferior de color amarillo C=0, M=0, Y=40, K=0 de 0,5x.

N En el area verde se encuentra en hueco o reservado el
namero de afios que se celebra y la tipografia Magneto
140 puntos con espaciado entre caracteres de -27%.

* Debajo del nimero de afios se escribe la palabra ANOS
en color amarillo C=0, M=0, Y=40, K=0 o R=255, G=251,
B=156, en tipografia Eral Bold 32 puntos.

* En la franja inferior de color amarillo se escriben los afios
gue establecen la cantidad cumplida. La tipografia es Eral
Bold 18 puntos y el color es verde PANTONE 355.

* Cuando la celebracion es de una dependencia de la
Universidad, no lleva los afios en la parte inferior y la franja
verde inferior cambia al color correspondiente a esa
dependencia y sobre ésta se escribe la Facultad o nombre
del celebrante.

2.5x

0,5x

=g

1975 - 2009

DERECHO




EJEMPLOS CELEBRACIONES

uh UNIVERSIDAD &ﬂh UNIVERSIDAD UNIVERSIDAD
,0 Popular del Cesar ¢ Popular del Cesar Popular del Cesar

PROGRAMA PROGRAMA
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SOPORTES OFICIALES DE IDENTIDAD

EL ESCUDO

El Estatuto y otros Reglamentos de la Universidad Popular
del Cesar establecen una serie de elementos y soportes de
identidad, cuya definicién reproducimos literalmente.

Estos soportes deben mantenerse sin cambios, siendo
Unicamente racionalizados de acuerdo a lo dispuesto en
este Manual de Identidad Corporativa.

El Escudo
Es un conjunto de elementos seleccionados por su autor o
creador, quién hace descripcion de cada uno de ellos:

“EL DIAMANTE , piedra preciosa que irradia luz, tan
preciada como la educacibn misma, representa a la
Universidad que irradia luz permanente sobre el amplio
campo (energia concentrada alrededor del conocimiento)
del saber ( impartiendo educaciébn generacion tras
generacion). EL COLOR AZUL, representa la diafanidad
del cielo, la verdad revelada y EL NEGRO, representa la
oscuridad, la ignorancia (conocimiento aun no alcanzado)
mostrando en forma permanente el sendero que nos lleva
a la cumbre de nuestras realizaciones, venciendo los
obstaculos, que con disciplina y esfuerzos no permite
alcanzar nuestras metas, la culminacion de nuestros
estudios profesionales y asi poder descansar en las
apacibles cumbres de las realizaciones logradas.
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USOS DEL ESCUDO

APLICACIONES

Si recordamos la mitologia Griega, al TitAn Prometeo
(que significa prudencia) se le encomendé la creacion
de la humanidad y para diferenciar a los hombres de
los animales les concedi6 el don del fuego (la
inteligencia), robando un rayo del SOL para mostrarle
la verdad a los hombres. Y por supuesto, no podian
faltar los LAURELES que siempre han estado
asociados con la cultura, tanto que han sido usados
como coronas en las cabezas de muchos nobles y
emperadores griegos y romanos. Finalmente lo
enmarcamos con el nombre UNIVERSIDAD
POPULAR DEL CESAR y el lema EDUCACION Y
FUTURO".

La utilizaciéon del escudo queda establecida para
eventos protocolarios, partiendo con la grabacion de
él en el centro de la bandera. Igualmente se utilizara
como Marca de Agua en el centro de los diplomas,
menciones honorificas, notas de estilo, papeleria
protocolaria, anillos de grado, escudos y medallas
acufadas.

No debe utilizarse, bajo ningun pretexto, en papeleria
corriente de comunicacion interna o externa, ni en
sobres, ni en tarjetas personales o de invitacién.
Tampoco en uniformes, ni en paredes ni fachadas.

Universidad Popular del Cesar
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LA BANDERA

LA BANDERA

“La bandera de la Universidad Popular del Cesar es
de color verde y blanco, con el escudo de la
Universidad impreso en su centro. Tiene un disefio
muy sobrio pero inconfundible. Representa el todo
y la parte, la esperanza y la blancura impoluta y
guarda uniformidad con el ESCUDO. Es de forma
rectangular”.

Lo anterior es la definicion dada por su creador.

No se conoce el porqué de su disefio ni de sus
colores. El verde serd homologado a PANTONE
363, para que de esta manera se integre a los
colores institucionales.

F

PANTONE
363




RECOMENDACIONES

NORMAS GENERALES

Mediante estas disposiciones se regula el correcto uso de la marca en los distintos tipos de formatos y
soportes que incorporan, tanto en los aspectos de ubicacion espacial como en relacion a otras marcas.

Estas normas generales sobre la adecuada aplicacién de la marca son las siguientes:

- La reproduccién de la marca debe ser idéntica a la forma que se ha establecido en este manual.
- Queda prohibida cualquier alteracién o deformacion de la marca institucional.

Sobre el Fondo

- La Marca debe usarse preferentemente sobre fondos planos (colores claros y monocromaticos).

- Se debe dejar un margen de seguridad alrededor de la marca, dentro del cual no debe haber ningan
elemento que interfiera sobre ésta.

- Este margen o area de reserva debe ser de una dimensién minima (igual a X).

- Preferentemente no debe utilizarse sobre fondo fotografico, solo si es absolutamente necesario.

La marca Institucional acompaifada:

- Debe ubicarse en el margen superior izquierdo.

- La otra marca en el margen superior derecho o en la mitad inferior del soporte.
- Si la otra Marca esta en color, debe ir siempre en color.

g
e

Audiovisuales U




RECOMENDACIONES

Ubicacién espacial

- La marca Institucional sola:

- Debe ubicarse siempre en el margen superior.

- Como primera opcién debe ubicarse en el margen superior izquierdo.
- Como segunda opcion debe estar centrada.

Utilizacion de la marca
Toda utilizacion de la marca Institucional debe ser visada por la Direccion
General de Comunicaciones, para su correcta aplicacion.

Efectos
Se prohibe el uso de efectos de brillo, sombra, bisel y relieve aplicadas a
la marca Institucional.

PARA POSICIONAR ARRAIGADAMENTE NUESTRA MARCA O IMAGEN
INSTITUCIONAL, ES NECESARIO CUMPLIR FIELMENTE ESTE MANUAL Y SER
VIGILANTE SOBRE EL USO QUE LE DEN LOS DEMAS
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